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Conclusao da
consulta: ha
muito trabalho
pela frente







Outras ; 25,2

Incentivos a APL's; -
4,9 4

Diwlgacéao
instrumentos; 11,0

Capacitacao/treina
mento empresarial;
9,7

Rever crédito,

subvencao e
incentivos fiscais
p/ MPE's
(Simples e lucro
presumido); 31,1

Diminuir burocracia
e exigéncias e
aumentar a
transparéncia; 22,3




Ampliar cursos
profissionalizantes
7,8

Ampliar
capacidade e
areas de atuacao
do SENAI

11,0

N

Ampliar linhas de
financiamento para
utilizacao dos
Servicos
10,0

Fortaler a infra-
estrutura
tecnologica
32,2

Diminuir burocracia
e aumentar a
transparéncia

16,7




Outras
38,1

Juros mais baixos
ou isencéao de
impostos p.
maquinas
5,0

Reduzir incertezas
juridicas
23,7

‘ Diminuir burocracia

e aumentar a
transparéncia
16,7

Difusao dos
instrumentos e da
gestao da inovacao

Ampliar cursos
tecnoldgicos e 10,5
capacitacao de RH
6,0
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As atividades de comunicacao tém um duplo objetivo:

Estratégia global de
comunicacao e marketing —
campanhas nacionais e a
mobilizacdo de parceiros e
colaboradores junto a midia
e as entidades parceiras

Atividades de disseminacéo,
através da producao e difusao
de conteudos relativos a
agenda de inovacao nas
empresas







